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Informacje ogdine

Milanéwek to miasto w wojewddztwie mazowieckim, w powiecie grodziskim, lezace .
na potudniowy zacth od Warszawy i wchodzgce w sktad aglomeracji warszawskiej.
Potozone na Nizinie Srodkowomazowieckiej, na Rowninie Lowicko-Btonskie;. .

Miejscowos¢ potozona jest przy linii kolejowej Warszawa — Skierniewice, zelektryfikowanej
w 1937 roku. Ponadto od 1936 roku dziata Warszawska Kolej Dojazdowa WKD (dawniej
EKD), z przystankami Grudéw, Polesie, Kazimierdwka, Brzozki. Przez miasto przebiega
droga wojewodzka nr 719 (ul. Krélewska) prowadzaca z Warszawy do Zyrardowa.

Miasto znajduje sie w komfortowej odlegtosci od autostrady A2.

Powierzchnia Milanéwka to 13,4 km2 . Wedtug danych GUS na koniec 2021 r. Milanowek
liczyt 15 808 mieszkancow.

Dziedzictwo i historia Milanowka

Historia osadnictwa na terenie dzisiejszego Milandwka siega epoki brazu. W XV wieku
istniata tu osada o nazwie Milanéw lub Milanowo. Dzieje wspdtczesnego Milanowka
rozpoczety sie w 1899 r., kiedy wtasciciel majatku Milanéwek, Michat Lasocki, utworzyt
spotke, ktora dokonata podziatu folwarku milanowskiego na dziatki i rozpoczeta
pozyskiwanie osadnikow, gtownie wsrod mieszkancow Warszawy.

Rozwoj osadnictwa nabrat dynamiki z chwilg utworzenia w 1901 r. przystanku Drogi
Zelaznej Warszawsko-Wiedenskiej. Dogodny dojazd z Warszawy, doskonate warunki
klimatyczne, duzy kompleks lesny i stosunkowo niski koszt dziatek — wszystko to nie tylko
przyciggato do Milanéwka mitosnikdw niedzielnych wypadow poza miasto, ale i zachecato
osoby z kregdw inteligencji warszawskiej (przemystowcy, prawnicy, urzednicy, aktorzy,
Spiewacy, artysci plastycy, dziennikarze), do osiedlania sie tu na state. W latach | wojny
Swiatowej 1914-1918, Milandwek przechodzit z rgk rosyjskich w rece niemieckie

i odwrotnie, stosowano represje, zburzono wiele doméw. Zaraz po uzyskaniu
niepodlegtosci miejscowy samorzad podjat dzieto odbudowy, a pézniej dalszego rozwoju
miasta. W 1919 roku Milanéwek uzyskat status gminy.

Okres do wybuchu Il wojny swiatowej to szybka rozbudowa Milanéwka, ktéry co prawda
nie uzyskat jeszcze praw miejskich (przyznano je dopiero w 1951 r.), ale mdgt sie rozwijac
pod wzgledem gospodarczym i zabudowy przestrzennej jak dobrze zaplanowane miasto.

Wybuch wojny w 1939 r. przerwat ten piekny rozwoj. W 1944 r. po zdtawieniu Powstania
Warszawskiego do Milanowka przybyly, szukajgc pomocy i schronienia, tysigce
mieszkancow Warszawy. Wg szacunkowych danych w pewnym momencie liczba
mieszkancow Milanéwka osiggneta 30-40 000 oséb. Il wojna Swiatowa to w Milanoéwku
okres szczegdlnie ozywionej dziatalnosci konspiracyjnej, prowadzonej gtdwnie przez Armie
Krajowa. W Milanéwku dziataty oddziaty specjalne dywersji i sabotazu, trzy radiostacje
tacznosci z Londynem, obstuga i ochrona trzech sztabow réznych szczebli, odbierano
zrzuty broni i amunicji, systematycznie odbywato sie tajne nauczanie, zabronione przez
hitlerowcow pod karg sSmierci.

Wiekszos¢ obszaru przedwojennego Milandwka wpisana jest do krajowego rejestru

zabytkow jako ,,zespot urbanistyczno-krajobrazowy” — liczy on okoto 400 willi i budynkow
o wartosciach historycznych. Historia i zabytki miasta sg waznym elementem tozsamosci
mieszkancow Milanowka.
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Opis dziatalnosci MCK i zatozenia koncepcyjne

Milanowskie Centrum Kultury w Milanéwku (MCK) jest samorzadowa instytucja kultury,
wyodrebniong pod wzgledem prawnym i ekonomiczno-finansowym.

Zadaniem MCK jest prowadzenie réznorodnych dziatan w celu wspierania i rozwijania
kultury oraz sztuki wsrod mieszkancow. Jednym z najwazniejszych obszaréw dziatan jest
edukacja kulturalna i artystyczna, szczegolnie wsrdd dzieci i mtodziezy. Dodatkowo, miasto
stara sie tworzy¢ warunki dla rozwoju ruchu artystycznego oraz zainteresowania sztuka

i wiedza.

MCK angazuije sie rowniez w szeroka wspotprace z instytucjami, stowarzyszeniami
i zwigzkami twdrczymi oraz tworcami indywidualnymi. Zalezy nam na nawigzywaniu
wspotpracy krajowej i zagranicznej, co pozwala na wymiane kulturalng i rozwijanie
roznorodnych form dziatan artystycznych.

Organizacja imprez kulturalnych to kolejna wazna kwestia, ktérg podejmuje MCK. Imprezy
te maja zasieg lokalny, regionalny, krajowy i miedzynarodowy, a takze obejmuja réznorodne
formy kulturalne i oswiatowe. W ramach dziatan kulturalnych, MCK prowadzi sekcje, kluby
tematyczne, zespoly artystyczne i kota zainteresowan.

MCK koordynuje rowniez miejski kalendarz imprez kulturalnych i rekreacyjnych oraz
prowadzi sprzedaz wydawnictw i pamigtek regionalnych. MCK realizuje dodatkowo
zadania z zakresu kultury fizycznej i rekreacji ruchowej oraz turystyki dotyczace przede
wszystkim mieszkancéw Milandéwka, a w szczegolnosci dzieci i mtodziezy. W tym celu
organizowane sg zajecia, zawody, imprezy sportowe i turystyczne oraz imprezy rekreacyjne
na rzecz mieszkancoéw miasta. Miasto aktywnie wspotpracuje rowniez w upowszechnianiu
sportu, turystyki i rekreacji z organizacjami, stowarzyszeniami kultury fizycznej, szkotami

i zwigzkami sportowymi.

Promowanie, wspieranie i realizowanie projektow aktywizujgcych i integrujgcych
spotecznosc lokalng to kolejna wazna kwestia dla MCK. W ramach dziatan kulturalnych,
MCK stara sie wspierac i promowac twdrczosc¢ artystyczng ze wszystkich dziedzin sztuki,
a takze lokalnych tworcow. Ostatecznie, gromadzenie i opracowywanie materiatow
informacyjnych, ze szczegdlnym uwzglednieniem wtasnego srodowiska, rowniez jest
czescig dziatan podejmowanych przez MCK.

W tym celu Centrum bierze udziat w Programie Narodowego Centrum Kultury Dom
Kultury+.




World Cafe

spotkanie z mieszkancami

W dniach15-16 kwietnia w Milanowskim Centrum Kultury odbyto sie spotkanie z mieszkankami

i mieszkancami miasta. Miato ono charakter sieciujacy, integrujacy, ale tez w duzej mierze —
diagnostyczny. W spotkaniu wzieli udziat lokalni dziatacze i dziataczki oraz osoby, ktére deklarowaty cheé¢
wigczenia siwe wspoéttworzenie oferty domu kultury. Dwudniowa praca miata na celu rozpoznac potrzeby
kulturalne mieszkancoéw, oceni¢ ich potencjat do zaangazowania i da¢ grunt, zachete do sktadania
projektow w konkursie na kulturalne inicjatywy lokalne. Zatem uczestniczki i uczestnicy spotkania

w pierwszym etapie dwudniowej pracy wzieli udziat w cyklu gier i zabaw, ktére miaty za zadanie
wzajemne poznanie sie, pobudzenie kreatywnego myslenia, odnalezienie potencjatdéw w sobie oraz
grupie, ale takze obszaréw deficytowych, ktére mozna zagospodarowac.

Po tym etapie, wychodzac z zatozenia, iz to osoby uczestniczace w spotkaniu sg najlepszymi ekspertami
i ekspertkami od swoich potrzeb — grupa weszta w proces diagnostyczny. Waznym jego elementem byta
rozmowa o potencjatach miasta, potrzebach oséb tu mieszkajgcych oraz korzystaniu z oferty czasu
wolnego, ktéra zostata przeprowadzona z wykorzystaniem techniki world cafe. Jest to jedna z metod
stuzgca uporzadkowaniu dyskusji — wymiany informacji i pomystéw oraz okreslenia potrzeb i oczekiwan
wszystkich zaangazowanych stron (ale nie znalezienia konkretnych rozwigzan). Polega na jednoczesnej
rozmowie o kilku aspektach danej kwestii (przypisanych do osobnych stolikéw) przez uczestnikow

i uczestniczki podzielonych na grupy. Dzieki zmianie stolikow, osoby uczestniczgce mogg omowic
wszystkie tematy. World Café oparte jest na zatozeniu, ze ludzie noszg w sobie wystarczajgco duzo
madrosci i kreatywnosci, zeby stawi¢ czota nawet najtrudniejszym wyzwaniom. Wystarczy tylko stworzy¢
odpowiedni kontekst i osiggng¢ wystarczajgcy stan skupienia, zeby zyskac¢ dostep do tych zasobow

i wykorzystac je w najwazniejszych sprawach. (na podstawie: partycypacjaobywatelska.pl)

Uczestnicy i uczestniczki zostali losowo podzieleni na cztery rowne grupy

i zaproszeni do czterech stolikdw, gdzie mogli w okreslonym przez moderatorki
czasie (ok. 15 minut) swobodnie porozmawia¢ na tematy zwigzane z zyciem

i spedzaniem czasu wolnego w Milanéwku. Ich zadaniem byto dokonczenie

nastepujgcych zdan:

1) W Milanéwku jestem dumny/dumna z...
2) W Milanéwku najbardziej chciatbym/chciatabym...
3) Ludzie Milanéwku najczesciej korzystaja z oferty czasu wolnego w...

4) Kiedy mysle o mieszkankach i mieszkanncach Milanéwka to...

Swoje refleksje, sugestie, przypuszczenia zapisali na kartonach,
a po odmierzonym kwadransie, grupy przenosity sie do kolejnych
stolikdw, uzupetniajgc prace poprzednikéw i poprzedniczek.




Efektem tych rozméw jest materiat stworzony przez osoby (co nalezy podkresli¢), ktdre na co dzien
sg zaangazowane lub zainteresowane zaangazowaniem sie w sprawy miasta i wspéttworzenie oferty
kulturalnej Milanéwka.

Wytania sie tu obraz miasta, w opinii mieszkancow - zielonego, z ogromnym potencjatem wynikajgcym
z lokalnego dziedzictwa, dumnych z symboli (wille i ich ogrody, stodkie krowki, jedwab), twércéw
i twérczyn, osob zwigzanych ze sztuka, ktére zyja i/lub tworza w Milanéwku.

Uczestnicy spotkania potrafig dostrzec i oceni¢ potencjaty, nawet w obszarach, ktére w pierwszym
odruchu niekoniecznie uchodzg za atuty miejsca. Tak jest np. z kwestig bliskosci Warszawy i pewnego
rodzaju prowincjonalnoscia, o ktora Milandwek moze by¢ przez to posadzany. Byta ona wskazywana
jednak nie jako bariera, a powod do dumy i potencjat.

Grupa, ktdra pracowata podczas world cafe wskazata duzo pozytywdw, nakreslajgc profil milanowian

i milanowianek. Dokanczajac zdanie: , kiedy mysle o mieszkankach i mieszkancach Milanéwka to...”
na ponad 30 refleks;ji tylko 7 byto negatywnych (np. sa grupy roszczeniowe, sa negatywnie nastawieni,
czy — nie uczestniczg). Przewazajgca wiekszos¢ to opinie, ze mieszkancy i mieszkanki miasta maja
ogromy potencjat, sg otwarci na inicjatywy, pomocni, angazuja sie, szanuja przyrode. Jedna osoba
napisata wrecz: ,,chciatbym ich poznac jako sgsiadéw”.

W kontekscie potrzeb najczesciej podkreslana byta kwestia dbatosci o infrastrukture miasta, cho¢ réwnie
waznym aspektem sa tu dziatania na rzecz integracji spotecznosci lokalnej i czesto w tym kontekscie
stawiano tez temat infrastruktury — potrzeba wiecej miejsc sprzyjajacych budowaniu dobrych relaciji
miedzy ludZzmi. Jak wazne jest do dla os6b mieszkajacych w Milandw, potwierdza stolik na temat
korzystania z oferty czasu wolnego. Uczestnicy i uczestniczki spotkania zgodnie wskazywali, ze takie
miejsca to przede wszystkim tereny wspdlne, zielone, jak parki, $ciezki spacerowe, ogrody, kawiarnia.
Oczywiscie rownowazne sg tu obiekty sportowo-rekreacyjne (basen, lodowisko czy kluby fitness) oraz
zajecia pozalekcyjne i propozycje milanowskich instytucji kultury — MCK i biblioteki. Nie mozna nie
zauwazy¢ tu, ze czesto w dyskusji pojawiat sie watek odptywu milanowian i milanowianek po oferte czasu
wolnego do ,,okolicznych miast i gmin”, Warszawy i Grodziska Mazowieckiego.




Whioski i rekomendacje

dla domu kultury

Wsrdd osob mieszkajacych w Milandwku jest wielu z niewykorzystanym potencjatem do angazowania sie,
warto zatem zapraszac ich do konsultowania oferty, wtgczac w jej tworzenie. Takie osoby nawet jezeli nie
zawsze zechca robié¢ co$ bezposrednio, poprzez danie im poczucia wptywu, moga staé sie doskonatymi
ambasadorami i ambasadorkami oferty instytucji kultury.

Planujgc dziatania, oferte domu kultury warto korzystaé z atutow miasta, takich jak lokalne symbole,
dziedzictwo historyczne, przyrodnicze; zamiast tworzyé nowe symbole i angazowaé czas oraz energie

w budowanie nowych marek miejsca, mozna budowaé na tym co jest, gdyz milanowskie symbole budza
dobre emocje, sg wiarygodne i mocno osadzone w lokalnej Swiadomosci.

Mozna dostrzec, ze osoby, ktore sg zaangazowane w dziatania na rzecz Milanéwka oraz te, ktére chciatby
sie zaangazowadé, potrafig trafnie przewartosciowac cos, co na pierwszy rzut oka moze wydawac sie
barierami rozwojowymi a w rzeczywistosci moze by¢ atutem — dobrym przyktadem jest tu blisko$¢ stolicy.
W zwigzku z tym MCK, pracujac nad swojg oferta, powinno przeanalizowac czy wybrac $ciezke
konkurowania z ofertg spoza Milandéwka, zwtaszcza Warszawy i Grodziska Mazowieckiego, czy prébowaé
wykorzystaé ,,prowincjonalnos¢” miasta, gdyz wydaje sie, ze milanowianie i milanowianki bedg potrafili
doceni¢ propozycije typu slow life, dajace oddech od wibracji wiekszych aglomeraciji. | tu znowu warto
powréci¢ do potencijatu lokalnych symboli, ktére sa unikatowe w regionie.

Zebrany podczas world cafe materiat zostat wykorzystany jako grunt do stworzenia i pracy z personami.
Uczestnicy i uczestniczki diagnostycznych spotkan z mieszkancami Milanéwka zostali poproszeni

o stworzenie trzech postaci, ktére stanowi¢ moga przyktady typowych milanowian i milanowianek,
potencjalnych odbiorcow i odbiorczyn oferty Milanowskiego Centrum Kultury. Z wypracowanego
materiatu wytonit sie obraz charakterystycznych dla lokalnej spotecznos$ci oséb w réznym wieku

i 0 roznych preferencjach, potrzebach, uosabiajgcych rézne perspektywy na zycie w Milanéwku.

Persony sa wiec wynikiem diagnozy, ale przede wszystkim materiatem stymulujagcym
do poglebiajgcej pracy warsztatowej. Kazda z person zostata osadzona w kilku
wspolnych kontekstach:

- sposo6b spedzania czasu wolnego

- obawy, leki i frustracje

- potrzeby

- kultura, jako sposob na zaspokajanie potrzeb
- potencjaly, czyli jak moze si¢ zaangazowac




PERSONA |

TERESA, 62 lata

- emerytowana nauczycielka

- wdowa, ma dzieci i wnuki, ktére mieszkaja w Warszawie

- korzysta z oferty Uniwersytetu Trzeciego Wieku (gtownie zajecia fitness)
- chodzi do biblioteki i na koncerty do MCKu

- lubi spacery po parku z kolezankami z klubu seniora

Sposob spedzania czasu wolnego

- zajecia ruchowe

- spotkania w ramach U3W, klubu seniora,
dyskusyjnego klubu ksigzki

- koncerty w Starym Kinie

- na tonie natury (nordic walking), z innymi ludzmi

- opieka nad kotami

- ogladanie TV oraz Facebooka, TikToka

- zajmowanie sie domem i ogrodem

- odwiedziny u dzieci i wnuczat w Warszawie

Potrzeby

- bliskos¢ rodziny

- towarzystwo

- samorozwdj i mozliwos¢ czerpania z zycia
- poczucie sprawczosci

- zadbane i przyjazne miasto

- mozliwos¢ korzystania z lokalnej oferty
czasu wolnego

- zaangazowanie sie w dziatania z mtodzieza
- zdrowie (swoje oraz bliskich)

Potencjaly (czyli jak moze sie zaangazowac)

Obawy, leki i frustracje

- samotnos¢

- brak bliskosci drugiego cztowieka, mitosci

- poczucie uptywajgcego czasu

- brak aktywnosci zawodowej

- brak srodkéw finansowych

- tesknota za bliskimi (mezem, dzie¢mi, wnukami)
- brak terenéw rekreacyjnych

Kultura, jako sposob na zaspokojenie
potrzeb

- zapetnia czas wolny, ktére ma duzo

- daje okazje do spotkan, wypetnia pustke wynikaja
z braku najblizszych na co dzien

- daje poczucie bycia potrzebng oraz bycia czescia
jakiej$ spotecznosci, stwarza przestrzen do rozmow,
wyrazania wtasnego zdania

- zapewnia rozw0j przez zdobywanie nowych
doswiadczen, poszerza horyzonty, uwrazliwia, daje
zastrzyk energii, wiec odmtadza

- stymuluje hobby, zainteresowani, wiec op6znia
proces starzenia

- wolontariat w szkotach, domu kultury, MU3W, bibliotece; prowadzenie

warsztatéw dla dzieci i dorostych, np. instruktarz nordic walking,
prowadzenie klubu ksigzki, dyskusyjnego klubu muzycznego, spaceréw (np.
historycznych) po Milanéwku, zatozeniu kluby typu ,,pomocna dtoi”

- organizacja wydarzenia w w MCK, uszytego na miare potrzeb i mozliwosci

jej rowiesnikéw (np. koncertu, dancingow)

- aktywizacjg Srodowiska emerytow, osdb seniorskich

- speed dating dla senioréw i seniorek
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Osoby w wieku dojrzatym i seniorskim sa bardzo waznymi odbiorcami i odbiorczyniami kultury

w Milanéwku. A obserwujac trendy demograficzne w catym kraju — bedzie to grupa coraz liczniejsza.
Potwierdzajg to tez osoby uczestniczace w warsztatach, ktére przy wielu okazjach podkreslaty duzg
widocznos$¢ seniorek i seniorow na wydarzeniach, przy jednoczesnym deficycie mtodych (,kiedy
mysle o mieszkancach i mieszkankach Milanéwka, zastanawiam sie gdzie jest mtodziez”).

Waznym wiec zadaniem Milanowskiego Centrum Kultury jest wstuchiwanie sie w gtos oséb
starszych, sledzenie ich potrzeb i kreowanie czesci oferty w oparciu o te potrzeby. Nie nalezy
obawiac sig, ze dom kultury stanie sie centrum seniora, poniewaz sledzgc trendy w tej grupie
wiekowej, moga one stanowi¢ bardzo ciekawego odbiorce — sg otwarci, mobilni, poszukujgcy
nowych dos$wiadczen i majg duzo czasu by sie angazowagé. Oferta dla senioréw nie musi réwniez
by¢ zawsze bezptatna czy duzo tansza. Dane GUS z 2020 pokazujg ciekawa tendencje - rosnie
liczba osdb aktywnych zawodowo w wieku 60+, w tym pracujgcych na wtasny rachunek. Posiadajgc
ustalone prawo do emerytury, osoby starsze wykonujg tez coraz czesciej umowy cywilnoprawne
( najczesciej w przedziale do 75 roku zycia). Najwyzszym odsetkiem pracujgcych emerytow

w populacji oséb starszych charakteryzowato sie wojewddztwo mazowieckie (GUS: ,,Sytuacja
0s0b starszych w Polsce w 2020 r.”).

Na osoby 60+ organizator zycia kulturalnego miescie moze patrze¢ z trzech perspektyw:

a) biorcy/biorczyni oferty — senior/seniorka jak uczestnik/uczestniczka

b) twdrcy/twérczyni — senior/seniorka jako tworzacy kulture (artysta/artystka)

c) twércy/twoérczyni oferty domu kultury (zaangazowany np. w wolontariat, realizujagcy umowe
cywilnoprawng w domu kultury, jako osoba ekspercka, doswiadczona w danej dziedzinie),
straznik tradycji, obrzedéw, ponadczasowych wartosci w kontekscie wymiany pokoleniowej

Kazda z tych perspektyw charakteryzuje sie potencjatem i moze inspirowac¢ rozwéj oferty kulturowe;
w Milanéwku.

Osoby 60+ szczegdlnie lubig spedzac czas wsrdd swoich réwiesnikow i rowiesniczek, poszukuja
przestrzeni integraciji, dzieki czemu dom kultury moze w dos¢ tatwy sposoéb pozyskiwaé nowych
odbiorcéw i odbiorczynie. Zadowolony ze sposobu spedzania wolnego czasu w MCK senior,
zacheci inne osoby do przyjscia z nim. Stanie sie naturalnym ambasadorem/ambasadorka
milanowskiej oferty kulturalnej.




PERSONA I

KUBA 17 lat

- uczen technikum mechanicznego poza Milanowkiem

- ma dziewczyne w Grodzisku

- lubi gra¢ w CSa oraz Wiedzmina; gra tez na perkusji

- jest aktywny w sieci, ma kanat na TikToku, chce cos ludziom przekazad,
lubi ,,lajki”, zasiegi

- w Milanéwku gfownie $pi, czasem chodzi tu na korty i sifownie

- lubi wyzwania, sledzi trendy, jest otwarty na swiat

Sposob spedzania czasu wolnego .Obawy, leki i frustracje
- wiekszos¢ poza Milanoéwkiem, w grodzisku - niska samoocena

z dziewczyng i w szkole - duze tempo zycia

- w sieci, z telefonem (w czasie podrézy) - presja réwiesnicza

- aktywnos¢ fizyczna - brak kasy

- muzyka

- motoryzacja — siedzi w garazu
- chodzi na imprezy, domowki
- nie korzysta z lokalnej oferty poza kinem

- mato Spi

Potrzeby ® ® Kultura, jako sposdb na zaspokojenie potrzeb
- zasiegbéw, zauwazenia i tzw. fejmu - narzedzie do nabijania zasiggow

- bycia cool - moze pomoc rozwijac sie jako tworca

- sukcesu, ale odniesionego niezbyt - jako dobra przestrzen do randkowania — kino, koncerty
wielkim kosztem - bardziej niz kultura — popkultura

- wygodnego zycia z dobrymi zarobkami - narzedzie do nabijania zasiegow

- moze pomaoc rozwijac sie jako twérca
- jako dobra przestrzen do randkowania — kino, koncerty
- bardziej niz kultura — popkultura

Potencjaly (czyli jak moze sie zaangazowac) ®

- prawdopodobnie zaangazuje sie w momencie, gdy otrzyma poczucie wptywu
- prowadzenie, rozwijanie wspdfczesnych kanatéw komunikacyjnych, ale rowniez
uczenie innych jak z ich potencjatéw korzysta¢ by promowac oferte kulturalng
- organizacja konwentu gier

- ambasadorstwo kultury/popkultury

- potencjat na lokalng gwiazde
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Mtodziez jest z pewnoscig jedyna z najtrudniejszych grup odbiorcow oferty kulturalnej. W duze;
mierze z powodu szybko postepujacych zmian we wspdtczesnym swiecie, za ktérymi czesto
domy kultury (gdzie oferte kreujg osoby 40+) nie sg w stanie nadazy¢. Tworzy to juz na poczatku
rozdZzwiek pomiedzy oczekiwaniami mtodziezy a mozliwosciami ofertodawcy. RozdZzwiek miedzy
potrzebami mtodych a oferta moze wynikac réwniez tego, ze wspédtczesne pokolenie, zwane

Z (urodzeni po 1995 roku), poszukuije oferty spedzania czasu wolnego, ktéra nie narzuca im formy.
Potrzebujg gtéwnie bezptatnej przestrzeni i swobody. Natomiast domy kultury funkcjonuja w
tradycji oferowania konkretnych zaje¢ i zobowigzania do uczestnictwa w nich. Dla mtodziezy
waznym jest tez zaspokojenie potrzeby przynaleznosci do grupy rowiesniczej a tworzacy oferte
kulturalng powinni pamietac tez, ze zycie pokolenia Z w jakiej$ czesci realizowane jest online.

Mtodzi prawdopodobnie beda chcieli sie zaangazowaé w dziatania domu kultury, jesli bedzie
to sie odbywac bez presji, da im poczucie sprawczosci, przysporzy sympatii (lajkow) w grupie
rowiesniczej, ale pozwoli tez zrelaksowa¢ sie. Nalezy pamietac, ze dla czesci wspotczesnych
miodych czas wolny jest luksusem.

Spedzajg mnéstwo godzin w szkofach, na zajeciach uzupetniajacych popandemiczne braki
w wiedzy. Dobrze tez mieé na uwadze, ze dzisiejsza mtodziez bardzo angazujg i motywuija
do aktywizmu kwestie zwigzane z rownosciag i wolnoscig oraz zmianami klimatycznymi
(»,Mtodzi w Polsce. Przeglad badan” dr. K. Sztop-Rutkowska). Uwzglednienie tych kwestii w
ofercie domu kultury moze znaczaco zwiekszyé szanse na pojawianie sie mtodych wsréd jej
odbiorcow i odbiorczyn.

Na koniec warto tez podkresli¢ watek indywidualizmu mtodego cztowieka i uwzglednienia jego
kulturalnych potrzeb jako jednostki a nie grupy. Chodzi o to, by oferta domu kultury uwzgledniata
mozliwos¢ rozwijania indywidualnych pasji jednostek, takze jako twércow i tworczyn.

Kultury oraz popkultury.




PERSONA IlI

MALGORZATA 32 lata

- matka dwaojki dzieci (przedszkolak i IV klasa szkoly podstawowej)

- pracujaca zawodowo w stolicy (ma firme), wyksztatcona artystka, kreatywna,
ambitna, aktywna, ale tez zestresowana, przemeczona i niewyspana

- mieszka z mezem i dzieémi w jednej z milanowskich willi z ogrodem

- dobrze sytuowana, mobilna

- ma duzo znajomosci i doswiadczen

Sposob spedzania czasu wolnego ® Obawy, leki i frustracje

- przede wszystkim brakuje jej na to czasu - zbyt mato miejsc do spedzania czasu, jedzenia

- z rodzing poza domem

- we wlasnym ogrodzie - niezadowalajgca jakosc¢ lokalnych szkét publicznych,

- gotujac, robiac zakupy, sprzatajac, zajmujac zly stan budynkéw

sie dzie¢mi - brudne ulice

- chodzac do fryzjera, kosmetyczki, - zbyt mato czasu dla siebie

na masaz, sitownie i tenisa - utrata sit z powodu intensywnego zycia

- wakacje - poza Milanowkiem - pogorszenie stanu zdrowia, szczegolnie bdl kregostupa
Potrzeby O O Kultura, jako sposob na zaspokojenie potrzeb
- wiekszej ilosci spokoju i czasu wolnego - jako sposéb na odstresowanie, relaks

- miejsc do spotkan i spedzania czasu wolnego - zagospodarowanie czasu wolnego

- rozrywki - dobra okazja do spotkania ze znajomymi

- doznania estetyczne - jako natchnienie

- relacji spotecznych - by znalez¢ oferte dla dzieci

- spetnienia zawodowego

- dobra edukacja dla dzieci

- oferta dla dzieci, w czasie ktorej i ona bedzie
mogta znalez¢ co$ dla siebie

Potencjaly (czyli jak moze sie zaangazowac) ®

- wykorzystanie posiadanych znajomosci i doswiadczenia

- otwarcie swojego ogrodu na Festiwal otwartych ogrodéw w Milanéwku

- sponsorowanie wydarzen

- utrzymywanie porzadku przed wiasng posesja

- udostepnianie informacji o wydarzeniach w mediach spotecznosciowych
- dzielenie sie doswiadczeniami z innymi kobietami w formie klubu, czy grupy
aktywnych/przedsiebiorczych kobiet

- w przysztosci moze zacheci¢ wiasne dzieci do udziatu w wolontariacie
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Dane Gtoéwnego Urzedu Statystycznego (,,Uczestnictwo ludnosci w kulturze 2019”) wskazujg, ze
to kobiety czesciej i aktywniej korzystaja z instytucjonalnych form oferty kulturalnej. Wsrdd nich
wymieniane sg muzea, kina oraz spektakle teatralne. Poniewaz domy kultury sg instytucjami

o charakterze ,multitasking”, majg duzg szanse zbudowac taka oferte, ktéra zaspokoi specyficzne
potrzeby oséb w tzw. wieku produkcyjnym — pracujacych, posiadajgcych dzieci, ale tez
stawiajgcych na samorozwd;.

Dla takich osdb oferta domu kultury to przede wszystkim oferta spedzenia czasu wolnego w
atrakcyjny sposéb. Raczej nie sprawdza sie tu state zajecia z szydetkowania czy grafiki
warsztatowej (oczywiscie poza indywidualnymi pasjonatami i pasjonatkami), ale raczej
jednorazowe akcje jak spektakl, projekcja filmu czy koncert.Jest duze prawdopodobienstwo,
ze jesli wpiszemy sie w jakis uogolniony gust dla lokalnej spotecznosci (np. uwzgledniajac
strukture wyksztatcenia mieszkancow i mieszkanek Milanowka) jest duza szansa, ze z oferty
beda korzystac cate grupy przyjaciét a nie pojedyncze osoby.

Waznym aspektem budowania oferty kulturalnej domu MCK jest uwzglednienie potrzeb rodzicéw.
Zatem warto planowac akcyjne zajecia, na ktorych rodzic bedzie mogt zostawic¢ dziecko i w tym
czasie sam zatatwi¢ swoje sprawy. Tak jak kiedys mogto by¢ nieco bulwersujace, ze chce sie
»Wrzuci¢ na cokolwiek” dziecko do domu kultury, tak dzisiaj warto zaakceptowac to jako element
zmieniajgcego sie Swiata. Zwtaszcza jesli chce sie przytrzymac dorostego odbiorce oferty

kulturalne;.

Tu trzeba podkresli¢ tez, ze oferta zaje¢ w domu kultury moze sprawdzic¢ sie jako
wytchnieniowa dla przepracowanych, przebodzcowanych dorostych. Warto wiec proponowaé
zajecia typy joga, koncerty relaksacyjne czy spotkania o charakterze coachingowym. Idealnie,
jesli da sie w tym samym czasie zagospodarowaé¢ warsztatowo lub animacyjnie dzieci tych
dorostych.

Grupa mtodych, aktywnych i pracujgcych dorostych moze by¢ trudna do klasycznego
zaangazowania w np. inicjatywy kulturotwoércze w domu kultury lub projekty, ale warto pamietac,
ze moga to by¢ osoby, ktdre zechca wesprzec instytucje finansowo lub rzeczowo. Te osoby to tez
doskonaty materiat na ambasadorow i ambasadorki domu kultury, bedace nosnikiem informaciji o
dziataniach MCK.







Badanie potrzeb

mtodziezy /
&£

Elementem diagnozy byto dziatanie, ktére pozwolito pozna¢ zainteresowania mfodziezy, ich
umiejetnosci, talenty. Zebrano dane, gdzie mtodziez chetnie spedza czas wolny, w jakich
aktywnosciach kulturalnych bierze udziat jako odbiorca, a w jakich jako twérca. Ponadto,
stworzone narzedzie badawcze, w formie gry, pozwolito wygenerowaé pomysty, a takze
okresli¢ warunki do ich realizacji.

Badanie objeto 200 oséb w wieku 11-17 lat - ucznidéw i uczennice szkét podstawowych

i ponadpodstawowych z trzech milanowskich placéwek.
Podczas 4 dni badan zbierano dane pracujac w 10 osobowych grupach.

Skrypt gry:

Po wymysleniu tozsamosci grup oraz narysowaniu znaku rozpoznawczego,
grupy odpowiadaty na nastepujace pytania:

1 Co umiemy? Jakie mamy
doswiadczenia? Czy znamy

kogos fajnego? W jaki sposéb uczestniczycie

w kulturze? Jestescie bardziej
odbiorcami czy tworcami?

3 Zaznacz na mapie miejsca, gdzie

znajduje sie kultura, gdzie
najczesciej spedzasz czas oraz
gdzie spotykasz sie ze znajomymi?

Jakie zorganizowalibysScie razem
przedsiewziecie? Jaka role
chcielibyscie petni¢ w trakcie jego
organizaciji i realizacji?
Czego i kogo bedziecie jeszcze
5 potrzebowac¢ do organizacji swojej
inicjatywy?
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Zaproponowana formuta badawcza pozwolita mtodziezy przedstawic¢ te umiejetnosci, ktére sami
oceniajg jako warte prezentacji na forum grupy réwiesniczej oraz przed prowadzacymi badanie.
Warta podkreslenia jest roznorodnos¢ obszardw, z ktérych pochodza umiejetnosci i doswiadczenia
0s0b biorgcych udziat w badaniu. Padaty zarbwno te zwigzane z nauka, sportem, ekspresja
artystyczng, codziennym zyciem, a takze kompetencje miekkie, czy te zwigzane ze sferg wartosci.
Przetamaniem stereotypu o mtodych ludziach, zanurzonych jedynie w Swiecie wirtualnym, moze
by¢ znaczaca przewaga aktywnosci niezwigzanych z multimediami.

Dwa gtéwne obszary, ktére wybijaja sie na tle innych, to sztuka oraz sport. Mlodziez bioraca
udziat w badaniu wymienia szereg zainteresowan zwigzanych ze sztukg: muzyka (gra na
instrumentach, $piew), ekspresja wizualna (rysunek, malarstwo, projektowanie graficzne,
fotografia, film), rekodzieto (szydetko, ceramika), literatura (poezja, proza) taniec, aktorstwo.

Roéwniez sportowe zainteresowania badanych sg szerokie. W kazdej z grup badawczych pojawiaty
sie dyscypliny indywidualne (jazda konna, kolarstwo, ptywanie, boks, bieganie, akrobatyka, jazda
na rolkach, jazda na hulajnodze) oraz sporty druzynowe (siatkdwka, hokej, koszykdéwka, pitka nozna).

Wsrdd zainteresowan, zgrupowanych jako ,umiejetnosci praktyczne”, pojawiaja sie (kilkukrotnie)
gotowanie oraz ogrodnictwo. Obie pasje moga by¢ kanwa do budowania miedzypokoleniowych
relacji - kulinaria i ogrodnictwo, to modne wsréd dorostych aktywnosci, ktdre szczegdlnie w czasie
pandemii zyskaty szerokie grono sympatykdw. Inne, wymieniane w tym obszarze umiejetnosci,

to jazda samochodem, majsterkowanie, opieka nad dzie¢mi, zarzgdzanie finansami, opieka nad
zwierzetami domowymi.

Co ciekawe, wsrdod umiejetnosci/zainteresowan pojawiaja sie te zwigzane ze szkolnymi
przedmiotami. Najczesciej wymieniane sa jezyki obce. Inne to jezyk polski, historia, astronomia,
geografia, biologia, fizyka.

Czes¢ osbb biorgcych w badaniu odwotata sie do kompetencji miekkich. Wymieniono: radzenie
sobie w stresujgcych sytuacjach, organizacja, praca z duzg grupa, kontaktowos¢ i tatwosé
w zatatwianiu spraw.

Niektére z wskazanych kompetenciji: charyzma, empatia, szczeros¢, dobro¢, odwaga, tolerancja,
wrazliwos¢ na sztuke, troska pozwalajg naszkicowac¢ ramy wartosci, ktorymi kierujg sie niektorzy/
niektore z badanych. W prowadzonym badaniu nie doprecyzowano, ale mozna roboczo przyjac,
ze wymieniano te wartosci, ktdre sg pozytywnie oceniane w grupie rowiesnicze;.

Na tle powyzszych umiejetnosci/zainteresowan mniejszosciowy charakter majg multimedia -
kilkukrotnie wymieniono gry komputerowe. Ponadto pojawiaja sie twércze formy wykorzystania
multimediow do montazu filméw, tworzenia memodw, programowania. Wsrdd zainteresowan pojawity
sie takze zainteresowania zwigzane z sferg ,beauty”- makijaz, manicure.

Inne to: survival, kostka rubika, hobby horse.
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Osoby badane nalezg zaréwno do odbiorcéw i tworcow kultury. Najczesciej wskazywano korzystanie
z koncertow, oferty kina, muzedw, galerii sztuki. Wymieniano takze teatry, koscidt, osrodek kultury,
opere, galerie handlowa, restauracje, park.Uczestnictwo w warsztatach, zajeciach nauki rysunku, gry
na instrumencie, udziat w konkursach fotograficznych pozycjonowane sa przez badanych réwniez

w kategorii odbiorcze;j.

Mtodziez jako tworcze aktywnosci podaje: wystepy w spektaklach, musicalach, filmach, dubbing,
granie w orkiestrze, organizacje kiermaszy, dziatania wolontariackie, sprzagtanie miasta.

Badanie nie uwzglednito czestotliwosci korzystania z poszczegdlnych kulturalnych aktywnosci,
oceny wartosci konsumowanej oferty kulturalnej. Zdobyte dane moga wskazywac jedynie
przestrzenie i aktywnosci za pomoca ktoérych badani realizujg swoje kulturalne potrzeby. Odpowiedzi
sg rowniez dowodem na réznorodny charakter potrzeb kulturalnych u mfodziezy. Pojawiajace sie
potrzeby: duchowe (chodzenie do kosciota), edukacyjne (udziat w warsztatach, lekcjach muzyki,
$piewu, rysunku), rozrywki (chodzenie do kina, na koncerty), kontaktu ze sztuka (chodzenie do
galerii, opery), poznawcze (chodzenie do muzeum, biblioteki), spoteczne (angazowanie sie w akcje
charytatywne), twércze (wystepy w spektaklach, granie w orkiestrze).

Miejsce zwigzane z kulturg/wybierane przez miodziez, to parki, galerie handlowe, muzea,
Centrum Kultury, ,,Zielony dotek”, restauracje, kina, Milan Dirt, Stare Kino, trasa rowerowa, stajnia,
szkofa, skate park, boisko, Kurnik.

Aktywnosci kulturalne, ktérych organizacji mtodziez chce sie podjac sg roznorodne i rozpinaja sie na
osi od dziatan prostych jak wspdlne czytanie na $wiezym powietrzu, az do dziatan o duzym
rozmachu i budzecie (budowy obiektéw infrastrukturalnych).

Analiza propozyciji pozwala wyrézni¢ kilka kategorii:

1) dziatania z zakresu edukac;ji kulturalnej. Wsrdd propozycji zaje¢ znalazly sie warsztaty: sztuczek
dla psow, plastyczne, sadzenia roslin, gotowania, programowania, wspierajace pasje za darmo,
pitkarskie, artystyczne.

2) dziatania rozrywkowe: koncert, koncert z DJ-em, kino samochodowe, festyn.

3) dziatania literackie: dzien czytania na Swiezym powietrzu, kotko czytelnicze.

4) dziatania charytatywne: zbiorki dla schronisk.

5) zawody i konkursy: bieg jesieni, zawody hobby horse, zawody e-sport, konkurs towienia ryb,
turniej koszykowki, turniej akrobatyczny, wyscigi samochodowe, Top Model Milanéwek,
konkurs malowania kreda, konkurs cosplay.

6) spotkania: z tiktokerami, spotkanie z Marylg Rodowicz.

7) artystyczne: spektakl, wystawa sztuki amatorskiej.

8) gamingowe: gra terenowa, granie w gry planszowe.

9) przyrodnicze: obserwowanie ptakéw, grzybobranie, wystawa konkurs zwierzat, targi roslin.

10) zloty: zlot food truckéw, zlot samochodowy.

11)budowa obiektéw: lodowisko, wesote miasteczko, duzy, bezpieczny park, budowa pump tracka,
basen kryty, skate park.

Mtodziez wskazata swoje potrzeby do realizacji kulturalnych pomystéw. Co
ciekawe, wiekszos¢ grup podkreslata potrzebe wsparcia ze strony oséb dorostych,
w tym z konkretnymi kompetencjami jak zesp6t domu kultury, czy pracownicy
ochrony. Wszyscy majg Swiadomos¢ potrzebe zapewnienia odpowiedniego
budzetu, lokalu, materiatéw warsztatowych, ale takze reklamy, rozgtosu dla
inicjatywy, wsparcia rowiesnikéw, dobrej organizacji pracy.



Whioski dla

MCK

Wyniki badania wskazuja, ze sztuka, edukacja artystyczna, twérczosé
zajmuja znaczace miejsce wsrod zainteresowan i rozwijanych przez mtodziez
kompetencji. Badani/e podejmuja aktywnosci kulturalne zaréwno w roli
odbiorcow i twércow.

Propozycije inicjatyw kulturalnych, ktérych realizacji mtodziez chciataby sie podjaé,
sa spojne z deklarowanymi przez nich zainteresowaniami. W wiekszosci inicjatywy
sg w zasiegu mozliwosci organizacyjnych mtodziezy przy odpowiednim wsparciu
organizacyjnym i budzetowym. Co znaczace, uczestnicy badania wykazujg sie
Swiadomoscia, ze wsparcie oséb dorostych jest jednym z warunkéw realizaciji
wymarzonej inicjatywy.

Badanie wskazuje, ze istnieje wiele pdl, gdzie mozna sprébowac nawigzaé
miedzypokoleniowy dialog wokot wspétdzielonych zainteresowan przez ludzi
miodych i dorostych (ogrodnictwo, gotowanie, rekodzieto).

WSsréd badanych mocno wybrzmiewa potrzeba organizacji dziatan dajgcych
mozliwos¢ poszerzania kompetencji poprzez udziat w réznorodnych warsztatach,
a takze mozliwosci sprawdzenia sie poprzez udziat w konkursach, wystawach,
zawodach.

Wazna potrzeba badanych jest udziat w wydarzeniach zapewniajgcych rozrywke,
przestrzen do wypoczynku i bycia z réwiesnikami - udziat w koncertach, spotkaniach
przy planszéwkach, grach terenowych zapewnitby przestrzen do realizacji tych
potrzeb.
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to kolejne, terenowe narzedzie badawcze, z ktérego skorzystano w procesie gromadzenia
danych w procesie przygotowywania diagnozy potrzeb kulturalnych mieszkancow

i mieszkanek Milanéwka. Badanie prowadzone w terenie opierato sie na formularzu otwartych
i zamknietych pytan 23 pytan, ktére pozwalajg nakresli¢ ramy dotyczgce zaangazowania
mieszkanek i mieszkancéw w kreacje zycia kulturalnego, ich pas;ji, aktywnosci sgsiedzkiej,
uczestnictwa w zyciu kulturalnego miasta, a takze poza nim. Uczestnicy mieli procesu
badawczego mieli rdwniez mozliwos¢ przekazania swoich uwag/inspiracji/pomystéw spisujac
je i wrzucajgc do specjalnie przygotowanej ,,skrzynki na listy”.

Czy zdarzyto Ci sie organizowac¢/wspotorganizowac¢ wydarzenia
kulturalne? Jesli tak, jakie?

Zebrane dane wskazujg, ze wiekszos¢ biorgcych udziat w badaniu (13 0s.) nie ma doswiadczen
w organizacji wydarzen kulturalnych, wsrod nich pojawiaja sie osoby, ktore chciatyby takie
kompetencje zdoby¢. Posrod 3 oséb, ktére ma doswiadczenia w organizacji wydarzen
kulturalnych - festiwalu i wydarzen muzycznych.

Czy poszukujesz informacji o wydarzeniach kulturalnych organizowanych

w Milanéwku (lub jesli nie, to czy poza Milanowkiem)? Jesli tak, to gdzie?
Wiekszos¢ badanych (10 os.) poszukuje informacji o wydarzeniach kulturalnych. Swojg wiedze
czerpie z Internetu — media spotecznosciowe, strona internetowa Milanowskiego Centrum Kultury,
czes¢ osob wyszukuje informacji poprzez wyszukiwarke. Ponadto osoby te sprawdzajg oferty

kulturalne Grodziska Mazowieckiego, Zielonej Gory, Wroctawia, Czestochowy, Brwinowa,
Niemiec.4 osoby wskazuja, ze nie szukaja takich informaciji.

Czy znasz osobiscie swoich sasiadow? Na czym polega Wasza relacja?

Az 10 na 12 osob, ktoére udzielito odpowiedzi na pytanie dotyczace sgsiedzkich relacji, wskazuje,
ze zna osobiscie swoich sagsiadéw i buduje z nimi bliskie relacje, moze liczy¢é na wsparcie
w sytuacjach trudnych, pomoc w codziennych sprawach.

Gdybys miat wszystko na miejscu, to czy wolatbys spedzaé czas lokalnie
w Milanéwku, czy w réznych miastach poza nim?

Dla wiekszosci badanych wartoscia jest lokalne spedzania czasu wolnego — 11 oséb na 17
wybratoby spedzanie czasu w Milandwku, 2 osoby chciatyby korzysta¢ rownoczesnie z oferty

lokalnej oraz w innych miejscowosciach, natomiast 4 osoby zdecydowatyby sie na korzystanie
z oferty poza miastem.

Gdybys miat wszystko na miejscu, to czy wolatbys spedzaé czas lokalnie
w Milanéwku, czy w réznych miastach poza nim?

11 do 4 odpowiadajacych deklaruje che¢ do dziatania z innymi. Formy wspdlnych aktywnosci
to aktywnosc¢ fizyczna, dziatania charytatywne, gazetka szkolna.



6 Czy odwiedzasz i korzystasz z oferty Milanowskiego Centrum Kultury?

Co ciekawe, gltosy dotyczace korzystania z oferty Milanowskiego Centrum Kultury rozktadaja
sie po réwno — 7 oséb deklaruje odwiedza i korzysta, 7 osob nie robi tego.

Czy zdarza Ci sie angazowac w dziatania spoteczne?
Jesli tak, to jaka jest Twoja rola?

9 do 4 oséb odpowiadajgcych wskazuije, ze nie angazuje sie w dziatania spoteczne. 4 osoby
maja doswiadczenia aktywnosci wolontariackiej w organizacji spotkan z ludzmi,
przygotowywania $niadania z joga, wolontariatu w szkole.

Czy chodzisz na wystawy? Jesli tak, to gdzie i na jakie?

WSsrdd biorgcych udziat w badaniu az 11 do 4 oséb korzysta z wydarzen artystycznych. Wsrdd
odwiedzanych instytucji wymieniono: warszawskag Zachete, Muzeum Kopernika, Patac Kultury,
CKiO w Podkowie Lesnej, Galerie Impuls. Interesujgce wedtug osob uczestniczacych w badaniu
sg wystawy fotografii, ekspozycje dotyczace Il Wojny Swiatowej, starozytnosci, a takze
tematyczne np. o czekoladzie.

Czy interesuja Cie nastepujace dziedziny: muzyka, taniec, teatr,
rekodzieto, film, fotografia, malarstwo, inne, zadne?

15 0s6b wyraza zainteresowanie sztukg, ponadto jako interesujgce wskazano podroze.
3 osoby nie sa zainteresowane zadng z wskazanych dziedzin.

1 o Czy wyrazasz siebie poprzez dziatania kreatywne? W jaki sposéb?

Ekspresje artystyczng deklaruje 9 oséb badanych do 5, ktore nie wyrazajg siebie poprzez
twérczosé. Wymienione formy ekspresji to malarstwo, plastyka, zajecia manualne, rysowanie,
szycie, szkicowanie, robienie reczne lalek, lepienie, ceramika, tworzenie bizuterii. taniec, joga,
¢wiczenia na sitowni.

1 1 Czy znasz osobiscie jakiegos artyste/ tworce? Jakiego?

7 do 5 oséb odpowiadajgcych wskazuje, ze zna osobiscie artyste/twdrce. Wsrod wymienionych:
Katarzyna Pakosinska, Queen of the Black, Duet La Galeria, Grzegorz Gwiazda, Jarema
Drogowski, Wiestaw Bienkowski, Krzysztof Brzeski, Marcin Dorocinski, Agnieszka Orlikowska,
Joanna Murawska, profesorzy ASP

1 z Czy chodzisz na warsztaty kreatywne/artystyczne/rekodzielnicze?
Jesli tak, to na jakie?

6 os6b deklaruje, ze bierze udziat w warsztatach kreatywnych, rekodzielniczych, artystycznych.
Sa to: ceramika, muzyka, ,zrébmy razem cos fajnego”, malarstwo, rekodzieto. 8 osob
biorgcych udziat w badaniu nie bierze udziatu w zadnych tego typu zajeciach.




1 3 Czy zdarza Ci sie zrobi¢ zdjecia utrwalajace zycie Milanowka?
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Az 12 os6b dokumentuje fotograficznie zycie Milandwka. 6 0sob nie robi takich zdjec.

Jak czesto spotykasz sie z innymi mieszkancami Milanéwka
w czasie wolnym?

6 osdb deklaruje codzienne spotkania, 6 osob czeste, a 5 0sob robi to rzadko.

Co najczesciej robisz w Warszawie?

Formy spedzania czasu w Warszawie: turnieje taneczne, zakupy, wydarzenia kulturalne,
targi ksiazki, zwiedzanie miasta, spotkania towarzyskie, studiowanie.

Dlaczego lubisz/nie lubisz wydarzen w swoim miescie?

5 osbb uznaje, ze wydarzenia w Milanowku pozwalajg mito spedzi¢ czas, maja
szczegolny klimat, natomiast 3 osoby badanie wskazujg, ze nic sie nie dzieje,
wydarzenia nie sg promowane lub nie sg adresowane do miodziezy.

Czy wyrazasz siebie poprzez dziatania kreatywne? W jaki sposob?

10 oso6b deklaruje che¢ poznania innych mieszkanek/mieszkancow Milanéwka. Okolicznosci,
podczas ktorych moze sie to wydarzy¢ to udziat w warsztatach, spotkania na miescie, spotkania
w szkole, speed dating miedzypokoleniowy, na koncercie, podczas gier w planszéwki, na targu,
podczas grilla, zorganizowanego $niadania, na evencie w Podmiejskiej, podczas festiwalu.

Nie chce nikogo poznac¢ jedna osoba, kolejna z badanych nie ma zdania.

Gdzie i jakie pasje rozwijasz?

Rozwijane pasje to: gimnastyka na ‘Zabim oczku’, gran na gitarze, rysunek w Starym Kinie,

gra na perkusji, jazda na deskorolce, bieganie, koszykdwka, jazda konna, gra w planszowki

w Centrum Kultury Grodzisk, szydetkowanie, malarstwo w domu, ¢wiczenie jogi, gotowanie,
muzyka, botanika, dbanie o zdrowie.

1 9 Jakie bylo ostatnie interesujace wydarzenie, w jakim wzigte$ udziat?

Wsrod waznych wydarzen, w ktorych ostatnio uczestniczyli badani, dominujg koncerty
(Mazowsze, Dawid Podsiadto, Tulia, Kiljanski), zawody siatkdwki, event w Podmiejskiej,
wydarzenia towarzyskie.

z o Gdzie najczesciej spedzasz czas ze znajomymi?

Badani najczesciej spedzajag czas ze znajomymi na Swiezym powietrzu, w szkole, w domu,
w parku Ordona, na ,Dotku”, na stawach Walczewskiego, w restauracjach, na boisku.



Co lubisz robi¢ w wolnym czasie sam?

Swdéj wolny czas badani spedzajg najchetniej: grajac w gry, $piac, lepiac z gliny, rzezbigc,
odpoczywajac, grajac na pianinie, trenujgc akrobatyke.

Co lubisz robi¢ w wolnym czasie ze znajomymi?

Aktywnosci, ktore chetnie badani podejmuja ze znajomymi: ¢wiczenie gimnastyki,
rozmowy o pasjach, uktadanie klockow, jedzenie, ogladanie filméw, gra w bilarda,
stuchanie muzyki, jazda na rowerze, gra w planszowki, grajac w koszykéwke/minigolfa,
tanczac, pijac herbate, grajac w Pokemon Go.

z 3 Jakie sa Twoje pasje?

Pasje badanych to: taniec, zwierzeta, teatr, rysunek, praca, makijaz, gry wideo,
ceramika, pitka nozna, samochody, Spiew, stolarstwo, glina, rzezba, fotografia, film,
muzyka, akrobatyka.

Whnioski i rekomendacje:

Dane pozyskane dzieki badaniu pozwalaja przyjac, ze osoby biorgce w nim udziat, chetnie siegaja
po tworcze formy spedzania wolnego czasu. Wsrod pasji wymieniane sg sztuka, sport, a co ciekawe
nie pojawiaja sie te zwigzane z multimediami.

Przewazaja gtosy o braku doswiadczen organizacyjnych, natomiast wiekszos¢ badanych chetnie korzysta
z réznorodnych kulturalnych aktywnosci. Badani aktywnie poszukujg informaciji o zyciu kulturalnym
Milanéwka - sledzg media spotecznosciowe, majac do wyboru realizacje kulturalnych potrzeb lokalnie,

a poza miejscem zamieszkania, zdecydowaliby sie na oferte lokalna. O kulturalnym zorientowaniu
badanych moze swiadczy¢ znajomos¢ wielu instytucji kultury jak warszawska Zacheta, uczestnictwo

w targach ksigzki, koncertach.

Dla instytucji kultury, ktéra planuje przyznanie mikrograntow na oddolne inicjatywy, waznym sygnatem
powinna by¢ informacja o istnieniu wiezi sgsiedzkich, a takze doswiadczenia badanych w inicjatywach
wolontariackich. Tam gdzie istnieje ciggtos¢ lub nawigzanie na nowo wiezi sasiedzkich, tatwiej wzbudzi¢
zainteresowanie dziataniem dla dobra wspodlnego. Wiekszos¢ badanych, odpowiadajac na pytanie

o formy spedzania czasu ze znajomymi, wskazuje aktywnosci kulturalne, artystyczne. Warto

w poszukiwaniu realizatorow kulturalnych inicjatyw kierowac przekaz do grup sasiedzkich, grup
przyjacielskich - mozliwos¢ realizaciji inicjatywy zespotowo o$miela te osoby, ktére nie majg duzych
doswiadczen w dziataniu, a mogg mie¢ swieze i wartosciowe pomysty.
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