Regulamin

udziatu w sieciowym projekcie OTWARTE OGRODY

Wstep

OTWARTE OGRODY to autorski projekt, u ktérego podstaw lezaty przemyslane koncepcje i zatozenia.
Zaréwno autorzy, jak rédwniez wspotinicjatorzy Festiwalu OTWARTE OGRODY w poszczegdlnych
miastach/dzielnicach, kierowali sie okreslong metodyky i szeregiem zasad takich jak format i styl
projektu, zasady organizacyjne i uczestnictwa w projekcie, wspdlna identyfikacja wizualna projektu,
promowane wartosci kulturowe, spoteczne, estetyczne i moralne, ktére musza by¢ przestrzegane

przez osoby, ktdre dzisiaj i w przysztosci chcg organizowac Festiwal.

Celem ponizszego regulaminu jest ochrona marki OTWARTE OGRODY oraz uproszczenie zarzadzania,
promocji i rozwoju projektu OTWARTE OGRODY w przysztosci. Ponizszy regulamin ma na celu miedzy
innymi uszczegotowic¢ zasady wspotpracy pomiedzy koordynatorem centralnym (ktorym w chwili
obecnej jest Magdalena Prosiriska, wspétautorka projektu) a poszczegdlnymi uczestnikami projektu
dziatajgcymi w kazdej z miejscowosci/dzielnicy. Regulamin powstat dla dobra projektu OTWARTE

OGRODY, wszystkich podmiotéw go realizujgcych oraz Miast/Dzielnic, w ktorych sie odbywa.

1.0. Pojecia podstawowe

1.1. Partner programu sieciowego OTWARTE OGRODY - miejscowos$¢/dzielnica o charakterze miasta -

ogrodu, uzdrowiska, letniska biorgca udziat w programie.

1.2. Autorka, koordynator centralny/pomiedzy miejski /Magdalena Prosifiska (Fundacja Dziedzictwo

dla Przysztosci);

1.3.  Partnerindywidualny - osoba fizyczna zamieszkujgca w miejscowosciach;



1.4. Partner spotfeczny - stowarzyszenie, fundacja, koto zainteresowan zarejestrowane lub operujace

na terenie miejscowosci - uczestnikow sieci;
1.5. Partner samorzadowy - samorzad lokalny bgdz wojewddzki, jednostka samorzadu;

1.6. Partner biznesowy - firma zarejestrowana lub operujgca na terenie miejscowosci.

2.0. Najwazniejsze wartosci Programu OTWARTE OGRODY, ktére muszg by¢ przestrzegane

przez wszystkich organizatoréow projektu

2.1. Cele gtéwne projektu OTWARTE OGRODY to edukacja i integracja spotecznosci lokalnej wokot
zagadnien tradycji, dziedzictwa i zréwnowazonego rozwoju, promocja wartosciowych dziatan
lokalnych mieszczacych sie w zatozeniach Otwartych Ogroddéw, promocja miast/dzielnic poprzez
dziedzictwo, wyselekcjonowanie partneréw dla rozwoju turystyki dziedzictwa w oparciu o lokalne

zasoby, zrownowazony rozwdj lokalnego dziedzictwa i spotecznosci lokalnych.

2.2. Podczas Festiwalu OTWARTE OGRODY organizowane sg kameralne, charytatywne, eleganckie
wydarzenia kulturalne, edukacyjne, sportowe, ktére podkreslajg historyczny, ogrodowo - willowy
charakter miejscowosci i ich tradycje oraz sg zgodne z zasadami ekologii i zrdwnowazonego rozwoju,

a takze inicjujg dyskusje nt. zréwnowazonego rozwoju spotecznosci lokalnej i miejscowosci/dzielnicy.

2.3. Podstawg projektu sg wydarzenia organizowane nieodptatnie przez mieszkancéw w ich
prywatnych ogrodach, willach i warsztatach. Koordynator lokalny $rodki finansowe zaplanowane na

Festiwal Otwarte Ogrody przeznacza na:
1. merytoryczng i edukacyjng cze$¢ projektu (scenariusz, spotkania, wystawy, konferencije),
2. wydawnictwa i publikacje tematyczne,

3. promocje i reklame wydarzenia oraz lokalnych partneréw,
4. zabezpieczenie zaplecza technicznego i sanitarnego, zabezpieczenie ochrony i komunikacji
miejskiej.

Koordynator lokalny wraz z partnerami wspdlnie zdobyte ( od sponsoréw, instytucji publicznych i
samorzadowych) srodki finansowe lub rzeczowe przeznacza na wydarzenia artystyczne, sportowe,

turystyczne, cateringowe organizowane w prywatnych ogrodach.



2.4. Wydarzenia w przestrzeniach prywatnych sg wspierane przez wartosciowe wydarzenia
organizowane centralnie na zielonych terenach publicznych i w innych stylowych przestrzeniach

miasta.

2.5. Mieszkancy, czyli wspétorganizatorzy oraz wspottwérey festiwalu w danym miescie, wspdlnie z
koordynatorem lokalnym, zapraszajg na festiwal. Fakt ten powinien byé ewidentny podczas

oficjalnych otwar¢, zakonczen oraz w materiatach promocyjnych.

2.6. Festiwal jest apolityczny, nie moze stuzyé kampanii wyborczej, celom religijnym i powinien by¢
organizowany ponad konfliktami lokalnymi i ponadlokalnymi. Organizatorem ogrodu nie moze by¢
partia polityczna ani komitet wyborczy. Podczas wydarzen nie moze odbywac sie zadna promocja

0s6b, grup zwigzanych z polityka.

2.7. Projekt wspierany jest organizacyjnie przez partnerow indywidualnych spotecznych

i samorzgdowych.

Festiwal ma charakter niekomercyjny. Organizatorem ogrodu moze by¢ firma lokalna posiadajgca ogréd
lub warunki umozliwiajgce komfortowg organizacje wydarzenia kulturalnego. Firma zgtaszajaca sie do
udziatu w FOO ma obowigzek uisci¢ optate sponsorska na rzecz organizacji Festiwalu w zamian na ustuge
reklamowg, promujacg dziatalnos¢ firmy podczas FOO. W przypadku niepodjecia wspotpracy sponsorskiej

firma dziatajgca na rynku komercyjnym nie moze wzig¢ udziatu w wydarzeniu.

W trakcie trwania FOO obowigzuje zakaz sprzedazy ustug, pobieranie optat od uczestnikéw. Zakaz
sprzedazy nie dotyczy artystéw, ktdrzy podczas Festiwalu prezentuja swoje autorskie prace

wystawione na sprzedaz.

3.0. Na dziatania koordynatora centralnego sktadajg sie:

3.1. Dziatania podstawowe, czyli podtrzymywanie sieci oraz promocji programu sieciowego

OTWARTE OGRODY, w kontekscie festiwalu, czasem rdwniez w ciggu roku:

3.1.1. Stworzenie koncepcji programowej festiwalu i kurs doradczy/konsultacja dotyczgce sposobu
dziatania i organizacji sieci OTWARTE OGRODY oraz organizacji Festiwalu dla kazdego nowego

partnera;

3.1.2. Podtrzymywanie sieciowego charakteru programu OTWARTE OGRODY i koordynacja dziatan

pomiedzy uczestnikami programu sieciowego;



3.1.3. Prowadzenie strony internetowe] programu sieciowego www.otwarteogrody.pl, na ktérej
umieszczane bedg materiaty dotyczace uczestnikow sieci; programy Festiwalu OTWARTE OGRODY;

informacje o gtéwnych partnerach sponsorach i patronach;

3.1.4. Przygotowanie materiatdw prasowych na stronie www.otwarteogrody.pl;
3.1.5. Prezentacja projektu na wybranych konferencjach i spotkaniach;

3.1.6. Wsparcie przy poszukiwaniu partneréw merytorycznych;

3.1.7. Konsultacje dotyczgce corocznego programu Festiwalu;

3.1.8. Dopilnowanie wysokiej jakosci materiatéw promocyjnych;

3.2.  Dziatania dodatkowe:

3.2.1. Promocja partnerdw indywidualnych, spotecznych i biznesowych;

3.2.2. Wspétpraca przy opracowywaniu programu zréwnowazonego rozwoju i promocja turystyki

dziedzictwa w miejscowosciach programu sieciowego;

3.2.3. Organizacja wymiany doswiadczen oraz kursow (z uwzglednieniem wymiany

miedzynarodowej);

3.2.4. Wspdtpraca w przygotowaniu wnioskdw grantowych i koordynacja pozyskiwania centralnych

sponsoréw dla sieci;

3.2.5. Inne dziatania ustalane indywidualnie z partnerami Programu.

4.0. Zasady uczestnictwa i organizacji projektu sieciowego OTWARTE OGRODY

4.1. Program sieciowy OTWARTE OGRODY zrzesza zabytkowe miejscowosci/dzielnice o charakterze
miasta ogrodu, sanatorium, letniska, ktére dzieki swoim walorom kulturowym, spotecznym,
historycznym i naturalnym majg potencjat, aby by¢ miejscami inspiracji zaréwno dla mieszkaricéw jak
i dla 0s6b je odwiedzajgcych. W projekcie moze uczestniczyé kazda miejscowosé/dzielnica, ktora

pasuje charakterem do Programu OTWARTE OGRODY.

4.2. Miejscowos¢, chcac wzig¢ udziat w Projekcie OTWARTE OGRODY powinna zgtosi¢ to

koordynatorowi centralnemu.

4.3. Kazda miejscowos$é/dzielnica wyznacza instytucje lub organizacje pozarzagdows, ktéra koordynuje

Festiwal OTWARTE OGRODY w Scistej, demokratycznej wspodtpracy z mieszkaricami oraz



wszystkimi chetnymi instytucjami, organizacjami i firmami zarejestrowanymi na terenie danej
miejscowosci, ktérych dziatalno$¢ nie stoi w sprzecznosci z ideatami projektu. Koordynatorem

lokalnym na terenie danej miejscowosci moze by¢ organizacja pozarzagdowa lub samorzgdowa.

4.4. Kazdy koordynator lokalny, reprezentujgcy dang miejscowos¢ podpisuje z koordynatorem
centralnym porozumienie, ktérego zatgcznikiem bedzie poniziszy regulamin. W przypadku, gdy

koordynatorem lokalnym jest organizacja samorzgdowa porozumienie popisuje burmistrz/waijt.

4.5. Kazdy mieszkaniec, witasciciel ogrodu czy partner spoteczny, ktéry chce wzigc¢ udziat w Festiwalu
OTWARTE OGRODY zgtasza swéj pomyst lokalnemu koordynatorowi w danym miescie. Jesli
wydarzenie jest zgodne z charakterem OTWARTYCH OGRODOW to musi zosta¢ wpisane do programu

Festiwalu.

4.6. Miasta/dzielnice/partnerzy Programu zobowigzujg sie nie szkodzi¢ sobie i w miare mozliwosci
promowaé sie nawzajem w ramach corocznego Festiwalu OTWARTE OGRODY na swoich stronach

internetowych oraz w wydawnictwach.

4.7. Koordynator lokalny w porozumieniu z wspoéttwércami oraz pozostatymi lokalnymi
organizatorami Festiwalu OTWARTE OGRODY w danej miejscowosci zobowigzuje sie do twdrczej

dyskusji na temat corocznego terminu i programu Festiwalu.

4.8. Koordynator lokalny w porozumieniu z wspdéttwdrcami Festiwalu w danej miejscowosci
zobowigzuje sie do twdrczej dyskusji na temat generalnego kierunku rozwoju projektu OTWARTE
OGRODY oraz podjecia ewentualnej wspotpracy w zakresie ponadlokalnych projektéw realizowanych

w oparciu o Program OTWARTE OGRODY.

4.9. Mogy powsta¢ réwniez wewnetrzne regulamin organizacyjne dla lokalnych organizatorow
festiwalu w kazdym z miast, dopasowane do warunkéw lokalnych projektu i bedgce w zgodnosci z

ponizszym regulaminem.

5.0. Koszty i zasady uzytkowania marki i organizacji Festiwalu OTWARTE OGRODY

5.1. Magdalena Prosinska udzieli bezptatnej licencji na organizacje Festiwalu OTWARTE OGRODY
kazdej miejscowosci, ktéra bierze udziat w Programie OTWARTE OGRODY inwestujgc $rodki

finansowe i zasoby ludzkie w jego organizacje i ktéra zaakceptuje ponizszy regulamin.

5.2. Licencja moze w wyjgtkowych przypadkach zosta¢ odebrana, jesli partner Programu nie
przestrzega formuty, stylu i celéw Programu oraz ponizszych zasad wspotpracy zawartych w

regulaminie i opartych na partnerstwie i polskim prawie autorskim.



5.3. Kazda miejscowos¢ jest odpowiedzialna za pozyskanie $srodkdw na zorganizowanie Festiwalu.
Koordynator centralny zobowigzuje sie jednak stuzy¢ swoim doswiadczeniem w tym zakresie,

kazdemu koordynatorowi lokalnemu, ktéry zwrdci sie o pomoc.

5.4. Od poczatku podstawg finansowania i organizacji projektu jest partnerstwo prywatno publiczne.
Projekt wspétfinansowany jest miedzy innymi przez partneréw prywatnych/wtascicieli ogrodow
(ktdrzy miedzy innymi nie pobierajg optaty za uzyczenie swojego ogrodu/willi/warsztatu) oraz z

pieniedzy publicznych.

5.5. W wiekszosci przypadkéw uczestnictwo kazdego z miast w Programie OTWARTE OGRODY
ogranicza sie do organizowania corocznego Festiwalu OTWARTE OGRODY oraz warsztatéw i

konferencji edukacyjnych, ktédre mogg odby¢ sie w innym terminie niz Festiwal OTWARTE OGRODY.

5.6. Wszystkie inne (np. komercyjne) formy korzystania z marki OTWARTE OGRODY musza by¢

konsultowane z Magdaleng Prosifiskg i regulowane za pomocg dodatkowych uméw.

5.7. Korzystanie ze strony www.otwarteogrody.pl oraz promocji (patronaty, partnerzy ponad lokalni)
jest ptatne w zaleznosci od zakresu prac, mozliwosci finansowych partnera lokalnego (prywatna
osoba/NGO/instytucja samorzadowa) i bedzie regulowane osobnymi umowami z kazdym

miastem/dzielnicg osobno.

6.0. Identyfikacja wizualna, umieszczanie logotypéw i programu OTWARTYCH OGRODOW

6.1. Kazdy lokalny koordynator Festiwalu OTWARTE OGRODY zobowigzuje sie dostosowac szate
graficzng materiatdw promujgcych Festiwal do istniejgcej identyfikacji wizualnej Programu OTWARTE
OGRODY (kolorystyka, znak graficzny, czcionki, ogdlny charakter). Zaktada sie, ze w przysztosci

powstang $ciste wytyczne projektowe.

6.2. Autorem logo jest studio projektowe Studio Bakalie. Autorem aktualnej identyfikacji wizualnej
jest Studio Bakalie. Identyfikacja wizualna moze ulec zmianie. Podwykonawcami corocznych
materiatéw drukowanych sg graficy zatrudnieni przez lokalnych koordynatoréw lub koordynatora

centralnego.

6.3. Lokalny koordynator zobowigzuje sie, o ile to mozliwe, do umieszczania logotypdw patronéw,

partneréw medialnych i sponsoréw ponadlokalnych w materiatach promocyjnych Festiwalu.

6.4. Program festiwalu w danej miejscowosci powinien by¢ umieszczany na stronie



internetowej lokalnego koordynatora oraz przestany na strone projektu www.otwarteogrody.pl.

6.5. Koordynator lokalny zobowigzuje sie do przestania materiatdw promocyjnych koordynatorowi
centralnemu, przed oddaniem ich do druku w celu konsultacji, w terminie umozliwiajgcym

uwzglednienie ewentualnych poprawek.

7.0. Uzytkowanie nazwy OTWARTE OGRODY w materiatach promocyjnych

7.1. OTWARTE OGRODY sg projektem chronionym polskim prawem autorskim, zarejestrowanym w
Urzedzie Patentowym RP. Zgodnie z prawem autorskim uzycie nazwy OTWARTE OGRODY w
materiatach drukowanych, na stronie internetowej w kontekscie imprez kulturalnych, edukacyjnych
lub niekomercyjnych gadzetéw reklamowych wymaga poinformowania odbiorcy informacji o
autorach Magdalenie Prosifnskiej i tukaszu Willmannie np poprzez ukazanie linku do

stronywww.otwarteogrody.pl, gdzie znajduja sie informacje o historii projektu.

7.2. Lokalny koordynator ma obowigzek we wszystkich miejscach, gdzie umieszcza program i
informacje o Festiwalu OTWARTE OGRODY, umiesci¢ w widocznym miejscu logo projektu i link do

strony www.otwarteogrody.pl.

7.3. Przy uzyciu nazwy OTWARTE OGRODY na niekomercyjnych gadzetach reklamujgcych Festiwal
OTWARTE OGRODY nalezy w miare mozliwosci umiesci¢ adres strony www.otwarteogrody.pl oraz

logo projektu.

Pierwotng wersje regulaminu opracowata Magdalena Prosifnska, Fundacja Dziedzictwo dla
Przysztosci, a po konsultacjach spotecznych Milanowskie Centrum Kultury wprowadzito poprawki w

punkcie 2.6 oraz dodato punkt 2.7.



Zgodnie z art. 13 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych), zwane dalej RODO,
Administrator informuje, ze:

1. Administrator Danych Osobowych
Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Milanowskie Centrum Kultury z siedzibg przy ul. ul.
Koscielnej 3, 05-822 Milanéwek.
2. Inspektor Ochrony Danych
Jesli ma Pani/Pan pytania dotyczace sposobu i zakresu przetwarzania Pani/Pana danych osobowych w zakresie
dziatania Milanowskiego Centrum Kultury, a takze przystugujgcych Pani/Panu uprawnien, moze sie Pani/Pan
skontaktowac sie z Inspektorem Ochrony Danych Osobowych w Jednostce — p. Adriang Gtuchowskga za pomoca
adresu e — mail: auditor@auditorsecurity.pl oraz numeru telefonu: 696 011 969.
3. Cel i podstawa prawna przetwarzania
Dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z realizacjg sieciowego projektu OTWARTE OGRODY, na podstawie
Art. 6 ust. 1 lit. f RODO oraz Art. 6 ust. 1 lit. a RODO.
4. Odbiorcy danych
W toku zatatwiania Pani/Pana sprawy dane osobowe mogg by¢ przekazane innym podmiotom. Odbiorcami
danych mogg by¢ podmioty upowaznione do odbioru danych osobowych na podstawie odpowiednich
przepisow prawa oraz podmioty, ktdre przetwarzajg dane osobowe w imieniu Administratora, na podstawie
zawartej z nim umowy powierzenia przetwarzania danych osobowych. Centrum Kultury pozyskuje dane
osobowe od interesantéw, osob trzecich oraz innych organdw publicznych w zaleznosci od realizowanych
zadan. Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych moga by¢:

1) organy wtadzy publicznej oraz podmioty wykonujgce zadania publiczne lub dziatajgce na zlecenie

organow witadzy publicznej, w zakresie i w celach, ktére wynikaja z przepisdw powszechnie

obowigzujacego prawa;

2) inne podmioty, ktére na podstawie stosownych umow podpisanych z Centrum Kultury przetwarzajg
dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest Centrum Kultury.

5. Informacja o przekazaniu danych do paristw trzecich
Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstw trzecich.

6. Prawa 0s6b, ktorych dane sq przetwarzane
Ma Pani/Pan prawo, w zakresie danych osobowych Pani/Pana dotyczgcych do:
1) dostepu do danych osobowych,
2) sprostowania danych osobowych np. gdy sg nieaktualnie lub nieprawdziwe,
3) prawo do usuniecia danych,
4) prawo ograniczenia przetwarzania,

5) prawo do przenoszenia danych,

6) przetwarzanie danych odbywa sie na podstawie umowy zawartej z osobg, ktérej dane dotycza lub na
podstawie zgody wyrazonej przez te osobe,

7) przetwarzanie odbywa sie w sposéb zautomatyzowany,
8) prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania,

9) w przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu w Centrum Kultury
Pani/Pana danych osobowych, przystuguje Pani/Panu prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego,
ktorym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych z siedzibg w Warszawie.

10) w sytuacji, gdy przetwarzanie danych osobowych odbywa sie na podstawie zgody osoby, ktérej dane
dotycza, podanie przez Panig/Pana danych osobowych Administratorowi ma charakter dobrowolny.



Ma Pani/Pan prawo cofniecia zgody w dowolnym momencie. Wszelkie czynno$ci zwigzane z
przetwarzaniem danych dokonane przed wycofaniem pozostajg zgodne z prawem, bez wptywu na
zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

7. Profilowanie
Ponadto informujemy, ze w Centrum Kultury nie przetwarza sie danych osobowych w trybie
zautomatyzowanym oraz ze dane nie sg profilowane.



